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3. Gromadzenie danych pierwotnych
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4.1. Przestanki rosnacej roli i zastosowania internetu w badaniach
marketingowych

4.2. Wykorzystanie internetu do gromadzenia danych o charakterze
wtérnym

4.3. Badania jakoSciowe przez internet

4.4. Badania iloSciowe online i etapy zarzadzania panelem internetowym

4.5. Badania serwiséw internetowych
Pytania i zadania kontrolne

. Wykorzystanie mechanizmoéw sztucznej inteligencji w marketingu

- Maciej Pondel
5.1. Wprowadzenie
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