Spis tresci

Wprowadzenie

1. Pojecie i istota innowacyjnej gospodarki

1.1. Pojecie 1 istota innowacyjnej gospodarki

1.1.1. Pojgcie innowacyjnej gospodarki

1.1.2. Cel(e) innowacyjnej gospodarki

1.2. Rola innowacyjnej gospodarki w zré6znicowanym rozwoju spoteczno-gospodarczym
1.2.1. Znaczenie innowacji w rozwoju spoteczno-gospodarczym wedlug modelu z Davos
1.2.2. Wyzwania rozwojowe

1.2.3. Kluczowa rola innowacji w rbwnowazeniu rozwoju spoteczno-gospodarczego

1.3. Innowacyjno$¢ polskiej gospodarki. Ujgcie praktyczne

1.3.1. Zakres 1 uwarunkowania wspotczesnego rozwoju przez innowacje

1.3.2. Wskazniki innowacyjnej gospodarki

1.3.3. Innowacyjno$¢ gospodarki w Polsce. Aktywno$¢ innowacyjna przedsigbiorstw
1.3.4. Nowe aspekty badania innowacyjnos$ci gospodarki w Polsce

1.3.5. Innowacyjno$¢ polskiej gospodarki na tle innowacyjnosci gospodarek krajow Unii
Europejskiej

2. Konsumpcja w Polsce

2.1. Konsumpcja jako sita sprawcza rozwoju spoleczno-gospodarczego

2.2. Wybrane uwarunkowania konsumpcji

2.3. Zmiany w konsumpcji w skali makroekonomicznej

2.4. Zmiany w konsumpcji gospodarstw domowych

2.4.1. Poziom 1 struktura wydatkow konsumpcyjnych

2.4.2. Konsumpcja finansowana z pozadochodowych Zrédet

2.4.3. Spozycie zywnosci w gospodarstwach domowych

2.4.4. Wyposazenie gospodarstw domowych w przedmioty trwalego uzytkowania
2.4.5. Zmiany w poziomie zaspokojenia potrzeb konsumpcyjnych

3. Zachowania rynkowe konsumentow i ich uwarunkowania

3.1. Wartosci, cele i wymagania konsumentow wobec zycia

3.2. Zwyczaje konsumentow 1 ich zachowania konsumpcyjne

3.3. Postawy konsumentéw wobec nowych produktéw

3.4. Czynniki wptywajace na decyzje zakupu wybranych grup produktow
3.5. Czynniki wptywajace na korzystanie z wybranych kategorii ushug

4. Konsumpcja produktow innowacyjnych

4.1. Zainteresowanie konsumentow produktami 1 ustugami innowacyjnymi

4.2. Wiedza konsumentoéw na temat produktow innowacyjnych na rynku

4.3. Korzystanie z innowacyjnych dobr i1 ustug

4.3.1. Stopien nowoczesno$ci wyposazenia gospodarstw domowych

4.3.2. Korzystanie z Internetu

4.3.3. Korzystanie z innowacyjnych ustug sprzedazowych

4.3.4. Stopien znajomosci 1 akceptacji innowacyjnych technologii 1 urzadzen zwiazanych
z budownictwem mieszkaniowym



5. Konsument we wspolczesnej gospodarce

5.1. Zwyczaje zakupowe zwigzane z produktami 1 ustugami innowacyjnymi
5.2. Zachowania innowacyjne polskich konsumentéw w opinii ekspertow

5.3. Segmentacja konsumentéw ze wzgledu na postawy wobec innowacyjnosci
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