Spis tresci

Wprowadzenie - w poszukiwaniu tozsamosci marketingu

Rozdziat |

Michat Moneta

1.1. Content marketing

1.2. Customer journey

1.3. Growth hacker marketing
1.4. Insight klienta

1.5. Lean Startup

1.6. Marketing lateralny

1.7. Marketing automation
1.8. Performance marketing
1.9. Propozycja warto$ci
1.10. Real-time marketing
1.11. Strategia btekitnego oceanu

Rozdziat II

Agata Matuszewska-Kubicz

2.1. Crowdsourcing

2.2. Employer branding

2.3. Marketing wartosci

2.4. Marketing wewnetrzny

2.5. Uczaca sie organizacja

2.6. Zarzadzanie miedzypokoleniowe
2.7. Zwinna organizacja

Rozdziat IlI

Agata Mardosz-Grabowska
3.1. Design thinking

3.2. Ekonomia wspétdzielenia
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3.3. Marketing partnerski (marketing relacji)

3.4. Marketing sensoryczny

3.5. Wspéttworzenie wartosci i otwarta innowacja
3.6. Zarzadzanie doswiadczeniami klientéw

Rozdziat IV

Magdalena Kaliniska-Kula
4.1. Badania etnograficzne
4.2. Grywalizacja

4.3. Neuromarketing

4.4. Omnichannel

Rozdziat V

Dominika Kaczorowska-Spychalska
5.1. Blockchain

5.2. Influencer marketing

5.3. Internet Rzeczy

5.4. Rzeczywisto$¢ rozszerzona i rzeczywisto$¢ wirtualna

Zakonczenie - marketing jutra
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