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MTBIZNES

Przedmowa

WSTEP

CZESC1

TRENDY

ROZDZIAL PIERWSZY

Nadchodzi Marketing 3.0
ROZDZIAL DRUGI

Model przysztosci dla Marketingu 3.0
CZESC 11

STRATEGIA

ROZDZIAL TRZECI

Przekonanie do misji konsumentow
ROZDZIAL CZWARTY

Przekonanie do warto$ci pracownikow
ROZDZIAL PIATY

Przekonanie do wartos$ci partneréw z kanatu dystrybucyjnego
ROZDZIAL SZOSTY

Przekonanie do wizji udziatowcow
CZESC 111 ZASTOSOWANIE
ROZDZIAL SIODMY

Transformacja spoteczno-kulturowa
ROZDZIAL OSMY

Tworzenie przedsigbiorcoéw na rynkach wschodzacych
ROZDZIAL DZIEWIATY

Dazenie do ochrony §rodowiska
ROZDZIAL DZIESIATY
Poskladanie wszystkiego w calo$é¢
INDEKS

O AUTORACH


https://www.ksiegarnia-ekonomiczna.com.pl/modules.php?name=Sklep&plik=lista&nazwa=osoba&id=1488&hthost=1&store_id=2&store_id=2
https://www.ksiegarnia-ekonomiczna.com.pl/modules.php?name=Sklep&plik=lista&nazwa=osoba&id=15772&hthost=1&store_id=2&store_id=2
https://www.ksiegarnia-ekonomiczna.com.pl/modules.php?name=Sklep&plik=lista&nazwa=osoba&id=15773&hthost=1&store_id=2&store_id=2
https://www.ksiegarnia-ekonomiczna.com.pl/modules.php?name=Sklep&plik=lista&nazwa=wyd&id=43&hthost=1&store_id=2

