Spis tresci

Wstep

MODUL 1. Struktura i mechanika reklam na Facebooku

1. Czy reklama na Facebooku jest w ogole dla mnie?
1.1. Czy Facebook sprzedaje?
1.11. Najpopularniejsze mity o Facebooku
1.1.2. Role Facebooka
1.2. Tle kosztuje reklama na Facebooku?
1.2.1. Czynniki wplywajace na koszt reklamy
2. Promowanie postow na Facebooku
2.1. Czy warto promowac posty na Facebooku?
2.2. Czy promowanie postéw obcina zasieg?
2.3. Jak promowac posty na Facebooku?
2.3.1. Przycisk ,,Promuj post”
2.3.2. Menedzer reklam
3. Promowanie postow na Instagramie

3.1. Jak uruchomi¢ reklame na Instagramie
bezposrednio w aplikacji?

3.2. Jak reklamowac si¢ na Instagramie - instrukcja
krok po kroku

3.3. Reklama na Instagramie a promowanie postéw

3.4. Jak reklamowac si¢ na Instagramie z poziomu
menedzera reklam?

4. Struktura kampanii na Facebooku
4.1. Rola celéw reklamowych

4.2. Cele reklamowe — omdéwienie
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6 Skuteczna reklama na Facebooku i Instagramie

4.3, Ograniczenia reklamy na Facebooku -
czego nie wolno promowac?

4.4, Optymalizacja budzetu na poziomie kampanii

MODUL 2. Targetowanie, czyli grupa docelowa

5. Tworzenie zestawu reklam krok po kroku

5.1. Narzedzia, dzieki ktérym poznasz lepiej swoja grupe
docelowa

5.2. Lokalizacje
5.2.1. Wykluczanie lokalizacji
5.2.2. Lokalizacje zbiorcze - metoda adresow
i nie tylko
5.3. Wiek i pte¢
5.4. Jezyk
5.5. Zainteresowania
5.5.1. Jak dzialajg zainteresowania?
5.5.2. Jak dobiera¢ zainteresowania?
5.6. Wykluczenia
5.7. Umiejscowienia — miejsca wyswietlania reklam
5.8. Budzet
5.9. Harmohogram wyswietlania reklam

6. Grupy niestandardowych odbiorcow, czyli remarketing na
Facebooku (i nie tylko)

6.1. Jak uruchomic¢ remarketing na Facebooku - piksel
Facebooka

6.1.1. Instalacja piksela Facebooka krok po kroku
6.1.2. Rodzaje piksela Facebooka
6.1.3. Instalacja kodéw zdarzen

6.1.3.1. Jak doda¢ zdarzenie piksela?

6.1.4. Konwersje niestandardowe
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6.2. Remarketing ze strony WWW - podstawy 142
6.2.1. Precyzowanie grupy remarketingowej 144
6.2.2. Jak uruchomic pierwszg kampanie
remarketingowg? 144
7. Zaawansowane rozwigzania remarketingowe 146
7.1. Remarketing ze strony WWW - kiedy warto? 147
7.2. Remarketing z kluczowych podstron 148
7.3. Remarketing po zrddle ruchu 154
7.4. Remarketing po czestotliwo$ci wizyt na stronie 157
7.5. Remarketing po czasie pobytu na stronie WWW -
konfiguracja przez Facebooka 160
8. Jesli nie ruch, to co? Inne rodzaje remarketingu na Facebooku 164
8.1. Plik z danymi klientéw 165
8.1.1. Najczestsze bledy w tworzeniu grup
opartych na pliku z danymi klientow 168
8.2. Grupy oparte na aktywnosci 171
8.3. Jak dotrze¢ do osdb, ktére kiedys byly u nas aktywne,
ale juz nie sg° | 178
9. Lookalike - docieranie do nowych odbiorcow 180
9.1. Czym sg grupy podobnych odbiorcéw i jak je tworzyc¢? 181
9.2. Precyzowanie grupy podobnych odbiorcéw 185
9.3. Nakladanie si¢ grup niestandardowych odbiorcéw 186
10. Remarketing na Instagramie 190
10.1. Grupy odbiorcéw oparte na aktywnosci 191
10.2. Remarketing na Instagramie jako umiejscowienie 194
10.3. Jak krok po kroku uruchomi¢ remarketing
na Instagramie? 195
MODUL 3. Kreacja 197
11. Tworzenie reklamy na Facebooku 198
11.1. Utworzy¢ reklame czy uzy¢ istniejgcego posta? 199
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8 Skuteczna reklama na Facebooku i Instagramie

11.2. Wykorzystywanie starych postéw w reklamie
11.3. Tworzenie reklamy krok po kroku
12. Grafiki
12.1. Kluczowa rola kreacji
12.2. Zasady tworzenia skutecznych grafik i filméw
12.2.1. Mobile first
12.2.2. Formaty pionowe i kwadratowe
12.2.3. Formaty ruchome
12.2.4. Ujecia ,w akcji”

12.2.5. Ostroznie ze zdjeciami ze stocka
oraz gotowymi wzorami

12.2.6. Regula oczywistoéci — uwaga
na kreatywno$¢

12.2.7. Czytelno$¢
12.2.8. Wyrazisto$¢
13. Skuteczne teksty reklam - copywriting
13.1. Jak pisac teksty reklam na Facebooku?
13.2. Cechy skutecznego tekstu

MODUL 4. Analiza i optymalizacja

14. Wskazniki jako$ci reklamy
14.1. Czym s3 wskazniki jakos$ci reklamy?
14.2. O czym informujg nas wskazniki jakosci reklamy?

14.3. Jak poprawi¢ wskazniki jakosci reklamy na
Facebooku?

15. Analiza reklam
15.1. Jak analizowa¢ reklamy i mierzy¢ ich skutecznos¢?
15.2. Jak czesto analizowa¢ reklamy?
15.3. Analiza danych szczegélowych

15.4. Kluczowe wskazniki
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16. Post ID
17. Unikatowy zasieg dzienny

18. Zwigkszanie spotecznego dowodu stusznos$ci za pomoca
kampanii nastawionych na aktywnos¢

19. Zaawansowane wykluczenia

20. Lead ads - zaawansowane mechanizmy pozyskiwania
kontaktéow

20.1. Ustawianie reklamy lead ads krok po kroku

20.2. Ile kosztujg leady generowane przez Facebooka?

20.3. Generowanie leadéw na Facebooku czy na landing
page’u — co wybrac?

20.4. Lead ads - przyklady i pomysly na generowanie
leadéw na Facebooku

21. Reklama na Messengerze

21.1. Rodzaje reklam na Messengerze

Zakonczenie
Podziekowania
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